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El gobiernc de Chile ha tomado conocimiento de que la Ley
Agricola de Estados Unidos, actualmente en tramitacidn en el
Congreso de ese pals, contiene disposiciones que extenderian
Tas "frdenes de comercializacidn"  (Marketing Order) _a los
Thiwi 1 as nectarines v manzanas que se importan  al
mer cado estadounidense.

Los "marketing orvders” imponen a los productos agricolas
reguisitos tales como tamafio, aparviencia, calidad y madurez,.

Se trata, en la practica, de barreras comerciales =3
. arancelarias destinadas a proteqger a las productores

Alajiteal 20
estadounidenses de la competencia extranjera.

Estas nuevas medidas restrictivas se sumarilan al "Marketing
Order" gue ya rige para nuestras exportaciones de uva de mesa
y que dificultan su ingreso a ese pals. Se aplicarla asl
otro golpe a la industria frutlcola chilena, que sin
"subsidics ni  proteccidn especial y sdlo en base a esfuerzo y
perseverancia se ha labrado uan s&lido prestigio en los mbs
exigentes mercados.

Sorprenden las tendencias proteccionistas que se perciben en

algunos sectores de Estados Unidos. Ellas no sdlo amenazan
‘distorsiopar el  comercio  internacional sino, adembs,
contradicen directamente la pollitica de libevalizacidn de los
intercambins internacionales preconizada por  sucesivas
Administraciones estadounidenses.
widr
El Presidente George Bush dio a conocer hace pocas semanas la
. \ llamada "Iniciativa para las Am&rvicas", uno de cuyos
{ objetivos es, precisamente, avanzar hacia la mayor apertura
de los mercados del hemisferio. El gobierno de Chile dio la
bienvenida a dicha Iniciativa, ya que nuestro pals concuerda
plenamente con el objetivo liberalizador que aquélla
persigue.

Notamos con  gran preoccupacidn, sin embargo, que el esplritu
que anima la Iniciativa del Presidente Bush se ve violentado,
antes que é&sta siquiera comience a ponerse en prhctica, por
intentos de imponer nuevas trabas al comercio internacional.

Chile tiene un sistema comercial abierto, transparente y no
discriminatoric. Estados Unidos se ha beneficiado de ello,
como lo  prueba el sostenido aumento de las exportaciones de
productos de ese orvigen a nuestro pals. Hay que recordar que
en 1989 esas exportaciones llegaron a US$ 1.347,9 millones,
aumentando en 24.52 por ciento respecto de 1988.

Chile no busca tratamientos de favor. Shlo pide que el
accesn de sus productos a los mercados extranjeros se rija
por normas de sana competencia  basada en las venta jas
comparativas. Confiamos en que 1 gobierno de Estados
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Unidos, que comparte estos principios, rechace medidas
proteccionistas que equivaldrlan a una sancidn comercial por
demls injustificada.

Elle resultaria, ademhs, absolutamente contradictorio con las

expresiones de rvespaldo que el retorno de Chile a la
democracia ha despertado en Estacdos Unidos.
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