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"Mi Programa Es
Para una Elite”

B Afirma Herndn Precht, con-
d_uctor de "Sociedad ané-
nima”, que retorna en ma-

yoa UCV TV.

El programa “Sociedad anénima’,
conducido por Herndn Preeht Hanados
en UCV television, fue destacado con ¢l
%remio que otor'fa la revista Panorama

lits, como uno de los mejores espacios
de la temporada 1985,

_En la oportunidad, también' reci-
bieron los galardones del rubro televi-
sién “La vida en el universo” de canal
L1, “"MNoche de Gigantes” v la Franja
g_ultural i&m 13,y TVN por sus produc-

ones “Mazapin™ v las Semanas Musi-
cales de Frutillar, il

_“Este importante estimulo conce-
dido por los lectores de la revista, nos
decidit a Splaniﬂcar una nueva tempo-
rada de 'Sociedad anénima’, retornan-
doa las Eantalias a
semana de mayo”, declarsd Precht.

En este programa de conversacion
gamc:pan en. forma estable junto a

recht, el arquitecto Cristidn Boza, el
pintor Gonzalo Cienfuegos ¥ la perio-
dista Mariana Novoa, junto a una fi-
gura de renombre invitada cada se
mana.

“Pretendemos dar a eonocer el
pensamiento de personalidades desta-
cadas, que pueden hablar con propie-
dad sobre un tema, pero muy pocas ve-
ces tienen la tribuna para hacerlo. No
tenemos ningan reparo en afirmar que

rtir de la primera

Herndn Precht, conductor de “Sociedad
andnima®. K,
este programa estd zbsolutamente de-
dicado a unga élite cultural; es decir; lo
pude ver cualquier ?ersona que se con-
sidere a si misma lo suficientemente
inteligente",

 Ademis de los temas de conversa:
cidn, entre 1as novedades que ‘Sociedad
andnima’ trae este afio estd una com-
pleta cobertura a los diferentes even-
tos culturales que tengan lugar en
nuestro paiso en el extranjero.

EL JET SET DE
LAS VENTAS

Un fendmeno notable ocurre hoy en las
compahias de discos. Por primera vez en
veinte aios los chilenos se convierten en
los mas vendedores. Los best-seller
analizan ahora este excepcional momento.

hijos.’

MAZAPAN (Tercer arlista mas
vendedor deisello CBS.)

"Fara nosotras es algo sen-
sacional, porque representa un
{riunfo enun campo-en que ha-
bituaimente. no habja ‘mucha
produccion, ¥ al que. las com-
| panias le daban muy poca im-
portancia. Hacer misicalinfan-
| il comolaque presentamos en
nuesiro programa.y en los
shows que hacemos en directo,
es algo queviene bien de cerca,
porqueentre las siete integran-
les: del ‘grupo. completamos
veinticuatro. nifios. Creo que
ademas hemos tenido éxito, ya
que mas de un papd nos es-
cucha en su auto junto con sus

TELEVISION INFANTIL

LOS HIJOS DEL
AUTOFINANCIAMIENTO

Juan Andrés Pifia

Segtin una esiadistica que ya se ha vuelto cldsica, un niflo chileno
asiste, conio promedio, I.200 horas anuales al colegio. El televisor, en

cambio, le absorbe 1.400 horas. Otra investigacidn demostré que los |
nifos entre los cinco ¥ los acho aflos son los espectadores mds frecuen- |
tes v sostenidos de la TV. A partir de los trece aflos, la calda de la ex- |

CULTURA

posicion a la TV es notable. El niflo, por lo tanto, conforna un publi- |
co masivo y leal, quizds el mds significativo entre ef telespectador na-
cional, pero a la vez el mds abandonado. Preocupados por esta reali- |
dad, algunos miembros de la Corporacién de Promocién Universita- |
ria {CPU) organizaron el aflo poesado un seminario. que pretendia
enfrentar a investigadores y creadores de programas infantiles, dise-
Aar estrategias en conjunto y entregar datos y resultados hasta el mo- |
mento inéditos. El producto de ese encuenfro —que sintefiza, tam-
bién, seminarios anteriores sobre TV infantil en Chile— acaba de ser
publicado en un inquietante documento.

ingin andlisis sobre la progra-

macion para el nifio televidente
puede partir sin antes ver que ella se
inseribe en un proyecto global de tele-
vision en Chile: concretamente, la te-
levisibn comercial que impera hoy,
versus la television de servicio que
existid hasta aproximadamente 1975.
Por aquella época se oficializa el
autofinanciamiento de los canales
chilenos v se les deja sin ayuda esta-
tal, A parlir de entonces —Decreto
Ley 298— los recursos televisivos so-
lo provendran de la publicidad, la
que continiia regulada en el papel,
pero no en la pantalla. Para finan-
ciarse, los canales aumentan sus ho-
ras de transmision, porque es la (nica
manera de obtener numerosos avisa-
dores. Pero tantas horas en el aire su-
ponen programacion, la que se aba-
ralard comprando programas envasa-
dos de infima calidad, Es asi como un
pais pequefo y subdesarrollado sc da
el lujo de anotar otro lamentable ré-
cord a su ya aporreada bitdcora: en fa
Zona Cenltral contamos con cualro
canales y uno de ellos es la red mis
exiensa del mundo, con, 112 esta-
ciones repartidas a través del pais. Si
a Televisidn Nacional enorgullece es-
tacifra, a los especialistas no: se trata
de una monstruosa utilizacidn de re-
curses, un abuso del medio televisi-
v

De esta forma, la television
chilena se perfila como un medio de

comunicacion hipertrofiado, sin pre-
supuesto real para la cantidad de ho-
ras de transmision, con una progra-
macién esencialmente extranjera ¥
marcado por ¢l sello de la publicidad
netamente comercial. Este modelo de
TV comercial —opuesto al de TV de
servicio— prioriza, logicamente, el
aspecto e entretencion en  sus
programas, antes que el informativo
o cultural. Es en este contexto donde
se desenvuelve la TV infantil y la alar-
ma de especialistas ¢ investigadores se
justifica cuando preguntan: ““;Qué
tipo de niflo estamos formando?"'.

Entre ofras conclusiones, los |

participantes del seminario planiean
el redefinir el concepto de TV infan-
til, dada la realidad televisiva chilena.
De csta forma, el niflo chileno ve
programas con actores, producidos
especialmente para ellos. En seguida,
es absorbido por los dibujos anima-
dos ¥, finalmente, por cualquier ima-

gen que pase por la pantalla, incluido |
uno de sus programas favoritos: los |

avisos publicitarios. En suma, el nifio

es un especlador omnivoro, porque |

de otra forma no se entiende coémo
puede ver cuatro horas diarias de Le-
levision que carece de politicas y
programas en malerias infantiles. Es
asi como en los dltimos cinco afos, la
programacidn para niftos en la TV no
alcanza al 20 por ciento de la totali-
dad de los canales. De esas horas,
nunca los programas producidos con




actores han sobrepasado el 35 por
ciento, porque mayoritariamente la
TV especificamente infantil estd
constituida por dibujos animados
que  provienen esencialmente de
EE.LU, y Japdn.

UN FANTASMA QUE PENA

Una rdpida mirada a la aciual
cartelera muestra la pobreza: de lunes
a yiernes el canal de la U, de Chile
transmite Patioplum, y el de la U.
Catdlica de Valparaiso, Pipiripao.
Ambos mezclan el (rabajo de los ac-
lores con series animadas. Canal 13
tiene los domingos Ef profesor Rosa,
y Television Macional, Cachuréos,
Esta (ltima estacién ha sido, histori-
camente, la mas despreacupada por
la programacion infantil: entre 1980 y
1985 sus programas para nifnos alcan-
Za apenas a un 13 por ciento del total
de programas infantiles transmitidos
por los cuatro canales de la Zona
Ceniral.

Hechos con esfuerzo y voca-
cion, tanto Patioplum como Pipiri.
pao y El profesor Rosa son crea-
ciones individuales que cuentan con
poco apoyo de los canales y se hacen
la mayoria de las veces artesanalmen-
te. Algunos de ellos optaron por una
linea dificil de sostener: no incluir
avisaje al interior del programa, sino
en las tandas habituales. El contraste
es Cachureo, que organiza compelen-
Cids y CONCUrsOs por una marca de
chicle o de galletas, publicidad que
los nifios corean animadamente cada
domingo. La despreocupacion o
ausencia de politicas en la programa-
cion infantil se hace evidente a la ho-
ra de rebajar presupuestos: siempre
se empicza por alli. Sucedié coh Ma-
samigos, del grupe Mazapan, cuyo
programa fue suspendido en Televi-
$ion Macional a fines del afio pasado,
debido a restricciones econdmicas.

Al hecho de que la programa-
cion infantil sea el pariente pobre y
mirado en menos, se suma olro
hecho: el que adn muchos programa-
dores piensan en ella.como la conti-
nuacion de la escuela, como la pro-
longacion de la educacion formal,
“Muestra TV, dice el investigador y
editor del texto ‘de CPU, Valerio
Fuenzalida, “podria libérarse de un
cierto fantasma que le pena: la obse-
sion de usar la TV como Teleclases o
Teleescuela. Hay cosas que la TV
enlrega muy mal, porque cs un medio
madecuado; en cambio, olras las pre-

senta muy bien. Un programa para
zere P kbl

mi sim‘pdlico de lo que se puede hacer

para’ iif Masamigos, que &
creativo, inteligente, entretenido y
oY

ademas puede entregar va
hay que destacar la seguridad, la per-
Sonalidad de sus creadoras para expe:
f tar. Contrasta esto con una TV

nuestra tan copiona, donde estd

prohibide crear, porque segin los

programadores ‘esta todo heche’. El

contraste de una TV de servicio con

una comercial estd en esie programa:

a los nifos se les pide que envien di-

bujos, mientras que en ofro canal se

les solicitan cartas para un concurso.,

Es escandaloso que siendo nuestra te-

levisibn presuntamente universitaria,

no haya recursos ni politicas de

programacion para los ninos. Para el

resto de los programas no se fijan en

gastos, pero en el area infantil es ¢l

primer tema que salta. Los que traba-

Jan ahi, por vocacién fundamental-

mente, son unyg suerte de héroes con-

lemporaneos’’.

De esta forma, el nifio chileno
que es asiduo espectador Lelevisivo
tiene una infima cantidad de progra-
mas con aclores, pensados y progra-
mados para el mundo infantil, El afo
pasado la cifra no se emping por
sobre el 37 por ciento contra mas de
un 60 por ciento de dibujos anima-
dos. lgualmente, muchos de estos
programas cspecialmente producidos
para nifos carecen de continuidad,
interrumpiéndose abruptamente o
siendo cambiados por otro que, al
igual que el anterior, estar hecho un
Poco “a la buena de Dios’’, como pi-
diendo disculpas por introducir
programacidn infantil a una televi-
si6n en que el espectador es sdlo mer-
cancia para los avisadores, segin la
frase de un investigador norlecameri-
cano.

EMBOBAMIENTO
DE LA VISION

Por su parle, las cifras ava-
sallantes de dibujos animados se
explican por sus bajos costos y por el
€xito en el pablico infantil. En anos
criticos, como 1983, més del 80 por
ciento: de los programas para nifos
estuvo conformado por series anima-
das. Ellos, mayoritariamente, corres-
ponden a EE.UL. y Japon y sélo
ocasionalmiente a otros paises como
la TV alemana (La abejo Maya). A su
vez, Televisidn Nacional es la que
exhibe mayor canlidad de dibujos
animados del otal presentado por los
cuairo canales.

En este vasto universo de co-
nics televisivos, la TV ofrece los més
variados. tipos y pelajes; desde
aquellos “‘blancos" de linea mas bien
formaliva, como: Barbapapd, hasia
las series espaciales de detectives, de
avenluras o costumbristas, pasando
por los “‘clasicos™ del género (Tom p
Jerry, El correcaminos, Porky, eicé-
tera). En la mayoria de elios domina
¢l factor de la violencia, 1a agresivi-
dad y la espectacularidad, existiendo
muy pocos donde la vida colidiana y
las complejidades domésticas proia-
gonicen fas conductas de los persona-
jes. Esa reflexion critica contempora-
neda que es Charlie Brown, por
ejemplo, s& maniuvo Unos meses en
carlelera y desaparecid. Una rapida
mirada a os actuales dibujos anima-
dos hace concluir que ellos son simil
0 copia de programas de adulios,
traspasados a un formate infantil y
frente a los cuales el nino especiador,
mas desprevenido y receptivo, liene
“up  falso ensimismamiento, una
conceniracion mecanica, improducii-
va™', vinvulada a “los instintos men-
tales méas primitivos, tales como el
embobamiento de la vision””, segiin el
estudio Dibujos Animados en TV, de
Manuel Alcides Jofré, publicado por
Ceneca.

Pero estas series animadas son
parte de una inmensa cadena comer-
cial que comienza con ¢l dibujo pro-
plamente tal, continda con el album,
sigue con la revisia o el adorno para
ta habitacion del nifo, y desemboca
en la ropa, la comida o el juguete.
Tanto eslos aspecios estriclanente
comerciales, como los valores ideo-
logicos o formativos que conllevan
los dibujos animados (escasamente
los padres saben qué historias, aven-
turas o personajes ven colidianamen-
te sus hijos), los convierten en mate-
ria de estudio y preocupacion, hasia
hay no suficientemente observada.

En suma, el documento sobre
TV infaniil es una campana de alar-
ma que pone el dedo en la llaga a un
aspecto felevisivo descuidado, ¥ que
s producto de la progresiva comer-
cializacion y privatizacion de los ca-
nales chilenos.

Las mazapanas: Carmen Laranci)).
Lulii Corcuera, Michele Salazar, thfl%a
Echenique, Verdmica Prieto, Cecilia
Alamos v Victoria Carvallo, fueron ga-
lardoneadas como una sola mujer desta-
cada, por supuesto. *‘Pero en el coctel
comimos por mas de siete’’, comenta-
mom.



