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Sefior D. Patricio Aylwin,
Presidente de Chile, PERSONAL RCA'
Palacio de la Moneda, . MLP
SANTIAGO DE CHILE m;g' EJEC

Ginebra, 23 de agosto de 1991

Muy apreciado Patricio:

Recordaré siempre con viva simpatia el entorno de
cordialidad y hasta de intimidad del té a que me invitaste en La
Moneda. En otra oportunidad te escribire dandote noticias o
formulgndo comentarios gque te ayuden y qgque te alegren. Me
gustarila gque fuese asi el contenido de esta carta, pero temo que
no lo sera.

Me conmovio la perceptible tristeza - admirable en
su sencillez y modestia - con que aludiste a la continuidad del
desequilibrio que la gestion del Gobierno ha representado hasta
ahora entre el pequeiio numero de los "satisfechos" y la gran
mayoria de los que sufren las consecuencias de estos procesos de
capitalizacién’ acelerada del sudor y del sufrimiento de los
pobres que fué lo que condend Ledn XIII en Rerum Novarum", al
referirse "a un sistema gue ha lwpucsto sobre la inmensa mayoria
un yugo que difiere poco del yugo de la esclavitud”", Me permito
agradecer a Dios que te haya dado esta lucidez, en agudo
contraste con el principal ejecutor en Chile - Pinochet - de esa
politica que disfraza con mil artilugios de palabras y falsos
esquemas al egoismo humano tan viejo como cinico: '"Hay qgue tratar
bien a los ricos, porque esos son los gque traen la plata". Yo, al
borde mismo de la vejez, me siento en libertad de confirmar sin
vacilaciones que el mayor peligro para el pals, el Gobierno y el
PDC, es ceder a la tentacion de buscar el aplauso vy el elogio de
los que ponen su corazon en el dinero y pretenden identificar el
amor por Chile con el enriquecimiento acelerado - en ocasiones
hasta obsceno de los mismos que aplaudieron a la dictadura,
obtuvieron privilegios, apoyaron la Ley Minera vy el rapido
traspaso a bolsillos privados de la capitalizacion publica dec dos
generaciones, por una fraccidén de su valor real.

"i sabes tan bien como yo, estimado Patricio, gque
las naciones son construides por los pueblos y no por los
millonarios; la primacia de los derechos del hombre de carne y
hueso sobre la voracidad del dinero; Ade defensa del patrimonio
que constituye el ser de una nacidn prolongada en el tlempo, y no
su enajenacion ciega la primogenitura por un plato de lentejas.

Te acompafio una fotocopia de la Revista Hoy Qque
reproduce opiniones abismantes por la irresponsabilidad y la
mediocridad de espiritu y de juicio de quienes ejercen el cargo
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(no sé si nombrados por ti) de Presidente del Comité Organizador
de la part1c1pac1on de Chile en la Exposicidn Mundial de Sevilla,
la mayor y ultima de las grandes exposiciones efectuadas en el
siglo XX. Me he limitado a subrayarte los juicios injuriosos
contra los paises latinoamericanos; la falsificacion, tan
desvergonzada como inutil, de la identidad de Chile y de los
chilenos; la transformacion irresponsable hasta el ridiculo de
pretender enganar presentando a Chile como Disneylandia.

Resulta penoso que la imagen de Chile al mundo se
proyecte a traves de falsedades como éstas, tan absolutamente
ajenas al Chile profundo, al Chile real, al Chile y a los
chilenos a quienes este grupo de '"fabricantes de imagenes"
desconocen y desprecian.

Disculpame esta <carta que no es hija del
peSLmismo, sino de la ansiedad patridtica por lo que podriamos y
deberiamos hacer con lo que Dios ha dado a nuestra patria y a su
pueblo. ~

Un abrazo afectuocso, -

Rad ro Tomic

P.S. No te preocupes en dar resgplesta a esta carta. Tienes
demasiado que hacer y cuenta siempre co mi comprension

fraternal de la rectitud de tu intencidn
7/
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Cada una de
, los 40
millones de

personas que
 vistarén la

Expo Sevilla

'92 pagard
$ 30 mil por
la entrads.
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En una competencla por atraer la atencl6n de los visiantes; 7 "
Chile Intenta proyectar una imagen de modernidad enla = .-

glgantesca Ferla Universal de Sevilla.

ara celebrar ¢l inicio del Merca-

do Comin Buropeo y su mem-
bresiaenla CEE, Espaha echard 1a casa
por la ventana en 1992. Tres eventos
memorables enmarcarén 1a alegria del
pucblo cspafiok la conmemoracion del
Quinto Centenario del vigje de Colén
a América, las Olimpfadas de Barcelo-
na y la Exposicién Universal Sevilla '92.
Es la dltima feria universal de este siglo,
yscwpanquccnmsdsmmde

duracién Ia visiten més de 40 millones  No sblo 18 madre patria busca causar

de personas.

Los espafioles cstén decididos a impre-
sionar. Sélo en la isla de La Cartuja,
donde s realizard la Expo Sevilla, gas-
tardn més de US$ 1.600 millones. Y el
proyecto trasciende 8 la exposicién
misma, ya que prometc modemizar
toda la regién del sur, con una inver-
5i6n global cercana a los USS 10 mil
millones.
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una buena impresién. Definida como
una “operacién de imagen 3 escala
mundial®, en la Expo Sevilla los parti-
cipantes pelearfn codo 3 codo pot
atracr la atencién de los visitantes. Los
mejores arquitectos del mundo utiliza-
réin los més atrevidos recursos pard
transmitir la imagen de modernidad y
progreso de sus palses, que son justs-
mente los conceptos que primardn en
la exposicién.’ . :

Para Chile, ¢l cvento representa una
oportunidad ea la que los 0 i

res decidieron jugérselas. “Por pnmers
vez ¢l pals puede destacarse reaimente
en ¢} mayor mercado del raundo”, dice
Fernando Léniz, refiriéndose al Mer-
cado Comiin Europeo. Léniz preside
la comisién organzadors, que inte-
gran ademis el Director de Reladones
Econémicas de 1a Cancilleria, Augusto
Aninat, y ¢l arquitecto Eduardo San
Martin. Los otros responsables son los
que ganaron jos concursos para Tevar
2 cabo ¢l proyecio. Los arquitectos
José Cruz y Germén del Sol discaron
¢l pabellén. El aspecto aeativo y de
produccién quedo a cargo de la empre-
sa Crisis y 8 FISA corresponde Ia ad-
ministracién.

En una estrategia cuidadosamente
plancada los organizadores buscaron
1a forma de impactar visualmente pri-

Para Andalucia, Ia Expo Sevilla
significa una Inyeccién en
Infraestructura y comunlicaciones
por US$ 10 mil millones
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Los US$ 10 mllones
que costard la
sorticipacion de Chile
secdn completaments
financiados por las
empresss ¥ la vents
del pabellén

yero, para atraer al po-
lico, y luego retencrlo el
iempo sufliciente para

notiene que

otism tro icalis-
n0s o riqueza folclérica.
Fodo serd un trabajo pu-
licitario muy bien dirigi-
fo, en que se mostraré lo que se quiere Que
:1 europeo conazca. Parte fundamental de
ssta_cstrategia ¢s no participar junto con

los
3¢ Las Américas. Opci6n que también es-

» 3

demds atinoamencanos en ¢

Sogicron venezolanos y mexicands. "Para

los eur ser chilenos

flevado & formarse una imagen de que los

latinos son flojos, irresponsables, corr

4 uns a conllicto; -
$. Y hasta tramy s ep Jos

gepories”, dice Eugenio Garcia, de Crisis.

Bajo estos parimetros, ¢l Chile de Expo
Sevilla no serf nada de latino. Sdlo %
mostrard 1o mcjot, €n un (rabajo comple-
tamente dirigido, que no dejard espacios
equivocos. En vez de atuendos folcléricos
artesania, habr§ desplicgue de computa-
%o’rg igtales, pantallas de v i
plays de informacién. "En Espafa estaban.
muy interesados en que lleviramos meais
Tcuenta Fernando Léniz-, pero es un arma

.4 doble filo, porque puede darse 1a ima-

.gen distorsionada de qug Lodosios chilenos
somos pascuenses”. La arquitecturs, imé-
genes y sonidos serdn un todo para crear
--na atmésfera inequivoca: Chile es un pais
oderno y confiable para el inversionista
extranjero, donde hay abundancia de re-
cursos explotables, gente capaz de explo-
tarlos y con la que se puede trabajar bicn.
Lograrlo tiene un costo de USS 10 millo-
nes, lo que, segiin Léniz, no es mucho més
dc lo que sc habria gastado de haber par-
ticipado en ¢l Pabelién de Las Américas.
Adcmés, serdn (ntegramente financiados
con la participacién de las empresas y con
1a venta del pabellén chileno. Se partié con
USS$ 2,5 millones aportados por el gobier-
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Para Espahs, 1a Expo Sevila
¢s $810 una parte d¢ un Com- .-
pleto programa de modern-"
tzacién de Andalucia, que in-
cluye nueva infracstructura
vial, ferroviaria y de comunics-
clones, con un costo lotal que
supera los USS 8 mil millones.
De partida, se acelerd u pro-
yecto ferroviario de alta velo-
cidad que cubre una distancia
de 482 kilémetros y unirf &
Madrid conlaferia enunlapso
de s8lo tres horas. S estdn
construyendo més de mil kilé-
metros de autopistas y siete
nuevos puentes sobre cf rio
Guadalquivir, que scpara a la
ciudad de Sevilla con la isla de La Cartuja.
La capacidad del acropuerto de Sevilla s¢
ampliard de 1300 a 4300 pasajeros por
hora y en materia de comunicaciones 3¢
dotard a toda la regién de una red digital
interconectada con fibra éptica.
En la isla s¢ avanza ripidamente en la
habilitacién de las 210 hectdreas que reci-
birin a los 110 paiscs y 40 organismos

oy e =

no, y USS 5 millones prestados por ¢] Ban-
co de Santander para la construccién del
cdificio. El financiamiento del crédito ya
esté asegurado. El pabelién fue vendido a

futuro centro cientifico tecnolégico de Se-
villa, que contaré con un importante com-
plejo de informacién comercial y empresa-
rial y comenzar a funcionar en 1993.

Locura arquitectonica

Cuando se es parte de un megaevento donde ademas de cienos de exposk
tores hay puentes, avenidas y pabeflones con encanto proplo, como ¢
Pabelién de Los Descubrimientos, e de fa Navegacion o e Pabelion de
América, lamar la atencién es fundamental. Y para esto, cada pals puso a
prueba la creatividad, la tecnologla y d atrevimiento de sus mejores profesio-
nales. Como resultado, una arquiectura impOdica, cuyo primer objetivo es
impacto, creando un conjunto difici de imaginar. Francia, por elemplo, presen
tard un pozo de imagenes, de 20 metros de profundidad y 500 metros
cuadrados de extension. Con sofisticada tecnalogla invitard a descender hasta
las profundidades dd saber.

Suiza se destacara con sutome de papel de 25 metros de altura, que representa
la calidad de la iIndustria editorial y reflejo de su libertad de expresion.

El edificio de la Union Soviética simulard una escalera gigante, cuyos peldanos
cambiaran constantemente de color y componiendo diferentes figuras mien-
tras o vistante asciende. Es el simbolo de la conquista escalonada de la Tlerra
y d espacio. Alemania hara gala de ka alta tecnologfa, con un pabellon que
parecera suspendido en d aie dela isla.

Inglaterra optd por una catedral de agua, parecidaala abadfa de Westminster,
pero con fa fachada cubierta de cascadas. Los norteamericanos, en tanto,
representarana cadaunode sus Estados contomes de refrigeracion, yal centro
una cascada gigantésca que podré ser atravesada por un tinel de cristal.
Arabla Saudita tampoco escatimard esfuerzos. Su pabellon se encortrard en
medio de un deslerto de arena.
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.on un lcebery
‘de 60
toneladas,
Chile espera
atraer & los
curiosos
vistantes y
bombardearios
con uns
agrosiva
estrategla de
marketing.

<4

P

EA - S
Py el -
0 h{.., g YRS

. o
- W . - .~ ; ¥
Doyer MW es PO

ECONOMIA

.
e
R S
L Y s
R P e
ST B L

internacionales que cstardn
presentes. Se esté construyen-
do un monorricl suspendido y
un teleférico, ademéas de 100
restaurantes, recintos de espec-
thculos, S0 tiendas, canchas de-
portivas, guardcrias infantilesy
16 zonas de esparcimiento.

Dentro de este ajetreo s¢ k-
vanta ¢l pabelién chileno, en
unterreno de 1.600 metros cus-
drados, y cuyos tijerales estén
anunciados para ¢l 13 de sep-
tiembre. Los arquitectos espe-
ran impresionar desde lejos.

Entre la locurs arquitecténica
aparecerd cl “muceble” chilena:
una especie de arca, de 13 meiros de
“alturs, edif] i ino-in-
signe de finas terminaciones, que deja-
rén pasar el aire y la luz entré ellas, y
techo de l4minas de cobre. Construir
en madera fue una eleccién cuidada.
No sblo es un importante producto de
exportacién, sino ademés muy €scaso
en Buropa. El Gnico otro pabellén de
cste material scré el de Japdn. Dentro
del recinto, 1a mayor atraccién serd un
iceberg de 60 toncladas, conscrvado
con una cortina de aire {rfo, y que
podré ser apreciado muy de cerca por
Jos visitantes. Un atrevimiento que cos-
tark entre USS 300 mil a USS 500 mil,
y que presenta todo un desaflo de pro-
duccion. El iceberg serd recogido por
buques de la Armada en la &poca de
deshielo. En Punta Arenas, ¢l artists
escenogréfico Juan Carlos Castillo s¢
encargard de contarlo en bloques nu-
merados, los que scrén transportados
en containers refrigerados a Sevilla,
para alli armarlo nucvamente. Detras
del iccberg, esté la intencl

€ s€ asoCic ¢ i

ue Jos europeos identifica ..

“encia y conflabilidad pasa-los-sege-
Qos,

En ¢l tnel de entrada el visitanie serd
invadido por sensaciones: ¢l sonido de
las olas entremezclado por voces de
chilenos y sonidos d¢ instrumentos th-
picos. Todo iJuminado con luz natural
que se cucla por Jas scparaciones de 18
madera en los muros. Ello, unido al
olor del pino, daré 1a primera impre-
sién. De alll sc desemboca al salén de
los notables. El artista Enrique Zamu-
dio haré estilizaciones pictdricas de
ominencias ¢

g ¢l omp.-Magallancs,
O'Higgins, Lautaro, Neruda Mistral
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 Informacién on display: sels ..
grandes temas para desplegar
una Imagen "no [atina” de Chlle

.20 notables en total que invitan 8
pasar a la nave central. Alrededor del
joeberg, estarh cl "Mercado de los mé-
ritos", donde sc destacan bisicamente
scis virtudes nacionales que conjugan
las riquezas naturales, el adecuado
marco econémico pars explotarias, el
orden divico, ¢l desarrollo cuitural, ia
disponibilidad de infraestructura, Jos
gvances tecnol6gicos, los atractivos tu-
risticos y la capacidad laboraly empre-
sarial. Los seis puntos se titularon: Chi-
le, tierra ¢ manjares; Pals de riqueza
generosa; El dltimo confin del mundo;
Chile, empresa de ideas; Gente sélida,
y Chile funciona. En este mercado de
Jos méritos no s¢ entregarén productos
sino informacién, en distintos sistemas
de displays, computadores ¥ pantallas
gigantes de video.

ara que las empresas ¢ institu-

ciones chilenas estén presentes
en los mecanismos de promocién, se
crearon cuatro paquetes. Elmésbarato,
llamado “expositores”, cuesta USS
8.000. Bl paquet¢ permite que 1a empre-
sa ponga su papelerfa en los displays,
aparecer en ¢l catdlogo sectorial y figu-
rar en las tarjetas comerciales que &x-
penderén los computa'dores. Luegovie-
ne ¢l paquete de “patrocinadores”, por
USS$ 26.000, y después el de los "auspi-
dadores”, por USS 118.000. Este es el
que permite la mayor presencia, ya que
ademis de quedar incluidos en todos
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los mecanismos de promo-
c6n, da scceso al Salén VIP,
al Centro dc Negocdosya la
Sala dc Eventos. Estas empre-
sas también aparecerén en el
libro de Chile, una de las tres
publicaciones que s¢ venderdn
en a feria, y cuya edicibn fue
encargada al periodista An-
drés Benftez. -
Al paquétc més caro tambiéa
tienen acceso Jos denomins-
dos "provecdores’, \que pue-
den pagar en productos o set-
vicios. Dentro de esta catego-
. ria pueden participar acroli-
neas, transporte marftimo, empresas
madereras que provean el material pa-
ra construir ¢l pabellén, minas de co-
bre para ¢l material del techo, compa-
fifas de computacifn y empresas pape-
leras que provean del material necesa-
rio para los folletos, catélogos ¥ pape-
Jerfa en general.
La idea es que participen cerca de 500
empresas y 100 organizacioncs. Aun-
que a6n no 3¢ ha finiquitado nada -¢!
plazo para inscribirse venceria en oc-
tubre-, Fernando Léniz sefiala que hay
mucho interés. Menciona a Lan Chile,
Sudamericana de Vapores, Corma, la
Asociacién de Exportadores, Asimet,
1aC.P.C, 1a Sofofa, Codelco, la CMPC,

‘Ia Cémara del Libro, entre los més

interesados en participar.

El pabelién de Chile contard también
con un centro de degustacionesy con
una tienda, donde s¢ venderin tanto ¢l
material gréfico, ediciones y catalogos
como productos chilenos de seleccién.
Para recorrer toda la Expo Sevilla se
requerirgn cerca de tres dias. La meta
de los organizadores ¢s que al edificio
chileno los visitantes lleguen el primer
dia en la tarde o el segundo en la
mafana. Pero no basta sélo con que la
gente entre. "Laidea es que elvisitante
participe, que jucgue con los computa-
dores, que abra las cajas, que sc entre-
tenga®, dice Guillermo Garcla. Sicada
visitante s¢ queda entre 10 8 20 minu-
tos dentro del pabellén, serd todo un
&ito. Tiempo considerado suficiente
para formar una imagen distinta de
Chile en empresarios curopeos quepa-
garénS30mx’lporlacn!radaala
exposicién. @

Marfn Teresa Aguirre




	00000001
	00000002
	00000003
	00000004
	00000005

